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摘 要 : 电视 新 闻 媒 体 曾经 是 人 们 最 喜爱 的 知晓 外 界 信 息 的 途径 与 渠道 ， 但 随 着 近年 科学 技术 的 快速 发 展 与 应 用 ， 在 互联 网 
模式 的 冲击 下 ， 电 视 新 闻 媒体 的 收益 以 及 收视 率 正 在 直线 下 降 。 与 电视 新 闻 媒 体 相 比 ， 新 媒体 具有 更 为 丰富 的 传播 途径 。 因 
此 ， 电 视 新 闻 媒 体 必 须 对 传统 的 商业 模式 以 及 应 用 技术 不 断 进 行 优化 、 改 革 ， 提 高 观众 对 其 的 夭 度 以 及 忠诚 度 ， 推 动 电视 新 
闻 媒 体 在 新 媒体 时 代 仍 旧 具 有 持久 发 展 的 潜力 以 及 鞍 勃 的 生命 力 。 
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如 今 正 处 于 手机 、 互 联网 为 媒介 的 新 媒体 时 代 ， 我 
国 网 民 的 数量 日 渐 增 长 ， 新 媒体 时 代 丰 富 了 人 们 获取 外 
界 信息 的 渠道 ， 从 而 导致 电视 新 闻 媒 体 的 收视 率 正在 直 
线 下 降 。 在 新 媒体 时 代 ， 电 视 新 闻 媒 体 如 何 对 自身 传播 
手段 进行 创新 ， 提 高 对 观众 的 吸引 力 ， 尤 其 要 提高 青年 
朋友 对 电视 新 闻 媒体 的 关注 ， 是 如 今 所 有 电视 新 闻 媒体 
人 需要 着 重 思考 的 问题 。 大 部 分 电视 新 闻 节 目 都 已 经 出 
现 了 极为 严重 的 年 龄 老化 趋势 ， 中 年 人 以 及 年 轻 人 更 愿 
意 选 择 新 媒体 接收 外 界 信息 。 虽 然 ， 在 现代 技术 飞速 发 
展 的 时 代 中 ,电视 新 闻 媒体 不 会 消 疡 ， 但 却 呈 现 出 明显 
的 衰退 现象 ， 在 新 媒体 时 代 中 ， 电 视 新 闻 媒体 应 具有 强 
烈 的 危机 感 ， 对 自身 传播 形式 不 断 进 行 改革 与 发 展 ， 促 
使 自身 在 激烈 的 媒体 竞争 之 中 占有 一 席 之 地 。 

1. 新 媒体 时 代 概 述 

时 代 在 不 断 进 步 ， 媒 体 时 代 也 一 直 在 发 展 ， 随 着 信 
息 技 术 与 数字 技术 的 不 断 发 展 ， 手 机 、 互 联网 等 各 种 新 
媒体 形式 层出不穷 ， 人 们 的 日 常 消费 与 获取 信息 的 模式 
发 生 了 关键 变化 ， 给 电视 新 闻 等 传统 媒体 行业 带 来 了 巨 
大 的 冲击 。 新 媒体 的 名 称 是 针对 传统 媒体 行业 ,如 广播 、 
电视 新 闻 、 报 纸 等 而 言 的 ， 根 据 调 查 可 知 ， 现 今 的 手机 
电视 、 网 络 广 播 、 移 动 数字 电视 以 及 微 博 、 拌 音 等 自 媒 
体 的 诞生 都 对 电视 新 闻 媒体 行业 带 来 了 巨大 的 影响 。 

新 媒体 时 代 对 传统 媒体 行业 的 生存 环境 带 来 了 极 大 
的 危机 ， 严 重 挤 压 了 电视 新 闻 媒 体 行业 的 生存 空间 。 电 
视 新 闻 通 常情 况 下 仅 以 报道 、 传 播 资讯 为 主 ， 新 媒体 时 
代 产 生 的 传播 技术 以 及 媒介 形态 使 人 们 在 日 常生 活 中 接 
收 外 界 信息 的 渠道 发 生 翻天 履 地 的 改变 ， 给 电视 新 闻 媒 
体 行业 造成 巨大 冲击 。 与 传统 媒体 相 比 ， 新 媒体 具有 个 
性 鲜明 、 传 播 渠道 多 样 且 消息 内 容 及 时 、 丰 富 等 特征 ， 
具有 全 息 化 、 数 字 化 的 优势 ， 由 传统 的 一 点 对 多 点 的 传 
播 形式 转变 为 多 点 对 多 点 的 转变 形式 ， 深 受 群众 喜爱 。 


2. 新 媒体 时 代 给 电视 新 闻 媒体 带 来 的 影响 
2.1 播放 形式 过 于 简单 

传统 电视 新 闻 媒 体 在 传播 过 程 中 仅仅 只 能 单 向 对 新 
闻 进 行 播放 ， 以 十 分 单一 的 声音 以 及 画面 为 主 ， 受 众 群 
体 只 能 被 动 接 受 电视 媒体 传递 的 信息 。 但 新 媒体 却 充 分 
利用 了 网 络 终端 技术 ,不 仅 可 以 深入 了 解 受 众 群体 的 内 
心 需求 ， 向 其 提供 碎片 式 的 信息 ， 还 可 以 在 媒体 的 传播 
过 程 中 充分 利用 文字 、 音 频 、 视 频 等 形式 ， 保 证 传播 渠 
道 的 多 样 性 门 ， 可 以 充分 吸引 受众 日 光 ， 受 众 群 体 可 以 
通过 自身 需求 以 及 喜好 选择 合适 的 信息 接收 渠道 。 由 于 
电视 新 闻 媒 体 传播 途径 与 播放 形式 过 于 单一 ， 加 速 了 受 
众 群 体 向 新 媒体 转移 的 速度 。 
2.2 时 效 性 偏 低 

传统 电视 新 闻 的 传播 时 效 性 在 新 媒体 时 代 中 完全 处 
于 劣势 地 位 ,严重 降 低 了 电视 新 闻 媒 体 的 市 场 竞 争 力 。 
新 闻 事 件 随时 随地 都 可 能 发 生 ， 但 因为 电视 新 闻 媒 体 在 
传播 过 程 中 需要 有 画面 与 声音 作为 传播 符号 ， 且 其 制作 
过 程 需要 经 过 编辑 、 制 片 、 审 核 等 多 个 流程 ， 从 新 闻 采 
访 到 播 出 所 需要 的 时 间 较 长 ， 很 大 程度 上 地 延长 了 受众 
群体 获取 外 界 信息 的 时 长 ， 而 像 拌 音 、 微 博 、 网 络 视频 
等 新 媒体 行业 在 网 络 大 军 的 铺垫 下 ， 每 一 个 人 都 可 以 是 
新 闻 的 实时 传播 者 ， 几 乎 无 中 间 环 节 ， 有 效 保 证 了 新 闻 
的 时 效 性 。 
2.3 不 具备 良好 的 互动 性 
电视 新 闻 媒体 具有 单 向 性 的 传播 特征 ， 无 法 及 时 了 
解 受众 的 想法 与 意见 中， 导致 受众 在 接收 信息 时 毫 无 参 
与 感 。 新 媒体 的 发 展 加 快 了 全 民 新 闻 时 代 的 到 来 ， 利 用 
电脑 或 手机 人 们 可 以 随时 随地 发 表 自 身 对 公众 信息 以 及 
各 类 新 闻 的 看 法 与 意见 ， 人 们 甚至 还 可 以 利用 新 媒体 平 
台 自 行 发 布 新 闻 内 容 。 此 种 轿 新 的 传播 过 程 以 及 方式 可 
以 促使 受众 与 媒体 行业 之 间 进 行 融 洽 互 动 与 交流 ， 可 以 
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提高 受众 群体 的 关注 欲望 。 
2.4 无 法 满足 受众 的 心理 需求 

电视 新 闻 媒 体 由 于 其 接收 与 传播 端 具 有 的 固定 特征 ， 
导致 新 闻 的 传播 时 间 、 传 播 形 式 以 及 传播 内 容 都 必须 按 
照 加 有 的 形式 ， 无 法 灵活 地 做 出 改变 。 过 去 电视 机 是 信 
息 传播 的 唯一 载体 , 从 而 会 导致 受众 群体 在 日 常生 活 中 ， 
经 常 因 时 间 原 因 接 收 信息 失败 或 信息 收集 不 完整 ， 并 且 
无 法 对 电视 新 闻 进 行 记录 或 保存 。m 与 此 同时 ， 电 视 新 
闻 都 为 线性 播放 形式 ， 具 有 固定 的 播放 顺序 ， 受 众 群体 
无 法 根据 自身 喜好 进行 点 播 或 跳 过 节目 。 电 视 新 闻 媒 体 
是 一 种 面向 大 众 的 传播 形式 ， 新 闻 整 体 的 制作 过 程 也 必 
须 遵从 一 定 的 原则 与 模式 ， 从 而 会 在 一 定 程度 上 影响 受 
众 群 体 的 个 性 化 体验 。 例 如 ， 某 条 电视 新 闻 仅 由 播报 员 
放出 部 分 采访 片段 ， 但 个 别 受众 却 喜 欢 观看 采访 的 整个 
来 龙 去 脉 ,或 想 对 此 新 闻 事 件 积极 发 表 自 身 看 法 ,但 电 
视 新 闻 媒体 却 无 法 满足 其 心理 需求 。 
3. 新 媒体 时 代 电 视 新 闻 媒 体 应 做 出 的 变革 与 发 展 
3.1 积极 创新 播放 形式 与 内 容 

传统 电视 新 闻 媒 体 在 播放 过 程 中 仍旧 存在 宣传 模式 
单一 、 节 目 内 容 老 套 等 现象 ， 此 种 现象 会 造成 电视 新 闻 
看 点 不 足 ， 无 法 吸引 受众 目光 。 随 着 如 今 时 代 与 社会 的 
快速 发 展 , 抖 音 、 微 博 、 快 手 等 各 种 新 媒体 平台 层出不穷 ， 
在 此 种 背景 下 ， 电 视 新 闻 媒 体 必 须 在 自身 播放 形式 以 及 
内 容 下 有 所 变革 与 创新 ， 从 而 提高 市 场 竞争 力 。 例 如 ， 
在 传统 电视 新 闻 播放 过 程 中 ， 受 众 群体 看 到 的 都 是 主持 
人 全 程 以 严谨 、 理 性 的 面孔 与 声音 进行 播报 ,但 早期 的 
凤 鼠 卫视 却 做 出 了 重大 变革 ， 其 主持 人 和 鲁 驳 打造 了 一 个 
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有 很 好 的 时 效 性 ， 可 以 保证 受众 群体 在 最 短 的 时 间 内 接 
妇 外界 信息 。 与 此 同时 ， 直 播 具 有 和 较 少 的 传播 层次 ， 可 
以 在 一 定 程度 上 保证 新 闻 的 真实 性 与 可 靠 性 。" 在 新 闻 
直播 过 程 中 ， 无 论 是 受众 群体 还 是 新 闻 采 访 人 员 对 即将 
发 生 的 新 闻 都 是 完全 未 知 的 ， 可 以 充分 体现 出 电视 新 闻 
的 偶然 性 。 因 此 ， 采 用 直播 的 形式 对 电视 新 闻 进 行 播放 
更 吸引 受众 群体 的 眼球 ， 激 发 受众 人 群 的 情感 共鸣 

直播 的 播放 形式 具有 “ 零 时 差 ”“ 共 时 空 ”的 特征 ， 
现场 直播 不 仅 可 以 在 受众 群体 面前 对 新 闻 事件 的 原本 形 
象 进行 充分 还 原 , 还 是 电视 新 闻 的 第 一 发 言 者 与 见证 者 ， 
可 以 有 效 避 免 因 不 实 传播 造成 的 谣言 。 在 四 川 汶川 地 震 
时 期 ， 中 央 电视 台 仅仅 在 事 发 半 小 时 内 首先 公布 了 第 一 
条 信息 报道 ， 接 下 来 在 20 分 钟 后 ， 就 对 灾后 现场 进行 了 
电视 新 闻 现 场 直 播 ， 正 是 直播 的 出 现 引 发 了 全 国人 民 群 
众 的 情感 共鸣 。"” 在 新 媒体 时 代 背 景 下 ， 电 视 新 闻 媒 体 
不 仅 要 对 新 闻 背 景 以 及 实际 现场 环境 进行 展示 ， 还 需 
优化 直播 形式 , 如 可 以 积极 应 用 伦 入 体验 、 现 场 追踪 调查 、 
即时 评说 等 多 种 播放 方式 进行 信息 传递 ， 提 高 电视 新 闻 
媒体 行业 的 话语 权 。 
3.3 提高 电视 新 闻 播 放 过 程 中 的 互动 性 

无 论 是 信息 播放 内 容 还 是 公信 力 上 ， 电 视 新 闻 媒体 
都 具有 极 大 的 优势 ， 如 今 电视 新 闻 媒 体 人 需要 及 时 改变 
播放 思路 。 电 视 新 闻 媒 体 可 以 尝试 开展 更 深入 的 新 闻 报 
道 ， 从 而 提高 自身 在 受众 群体 心中 的 公信 力 。 与 新 媒体 
对 比 而 言 ， 电 视 新 闻 媒 体 具有 一 定 的 权威 与 专业 优势 ， 
受众 群体 也 更 愿意 相信 电视 新 闻 媒 体 传递 的 信息 。 在 新 
媒体 时 代 ， 节 目 生 产 模式 也 发 生 了 一 定 的 变化 ， 电 视 新 


可 以 “说 新 闻 ” 的 时 代 ， 此 种 电视 新 闻 的 传播 途径 具有 


闻 媒 体 必 须 提高 与 受众 群体 之 间 的 联系 ,保证 双方 之 间 


非常 浓厚 的 感染 力 与 亲 和 性 ， 深 受 人 们 喜爱 ， 有 效 提高 
了 凤凰 卫视 的 收视 率 。 同 时 ， 中 央 电 视 台 《 朝 闻 天 下 》 
开展 了 深入 的 改革 ， 致 力 于 打造 专业 内 容 并 挖掘 新 闻 报 
道 的 深度 , 为 后 续 电 视 新 闻 媒 体 的 创新 商定 了 良好 基础 。 
如 今 电 视 新 闻 媒 体 不 能 仅仅 利用 电视 平台 对 新 闻 信 息 进 
行 传播 ， 其 需 深 刻 认识 到 新 媒体 时 代 的 诞生 带 来 的 机 遇 
与 变化 ， 既 要 考虑 自身 传统 播报 习惯 ， 还 需要 不 断 优化 
拓展 其 他 传播 途径 ， 大 胆 创新 ， 优 化 内 容 与 风格 。 电 视 
新 闻 媒 体 必 须 充 分 了 解 当 今 大 众 的 需求 ， 深 刻 掌 握 电 视 
新 闻 信息 的 数据 走向 , 对 传播 形式 与 内 容积 极 进行 创新 ， 
如 可 以 在 微 博 或 拌 音 上 注册 属于 自己 的 账号 ， 并 对 新 闻 
实时 进行 播报 , 利用 新 媒体 平台 来 吸引 受众 群体 的 目光 ， 
扩大 受众 群体 范围 ， 增 强 电视 新 闻 媒 体 的 市 场 竞 争 力 ， 
充分 挖 气 新 媒体 价值 。" 
3.2 保证 信息 传递 的 及 时 性 

及 时 性 是 电视 新 闻 最 具 价值 的 要 素 之 一 ， 新 闻 媒 体 
之 间 的 竞争 往往 就 是 时 效 性 的 竞争 ， 现 场 直播 的 形式 具 


进行 良好 互动 。 例 如 ， 重 庆 电视 台 就 曾 与 联通 开展 了 友 
好 合作 ， 开 发 了 一 款 名 为 “新 闻 随 手 拍 ” 的 应 用 程序 ， 
利于 记者 可 以 及 时 地 回 传 或 记录 突 发 新 闻 。 其 还 应 用 了 
有 偿 的 形式 从 受众 群体 之 中 选用 其 拍摄 的 新 闻 要 素 ， 从 
而 保证 与 受众 群体 之 间 具 有 深入 交流 与 良好 互动 。 

在 整体 形象 俩 严肃 的 电视 新 闻 元 素 之 中 加 入 审美 元 
素 以 及 文字 语言 的 张力 ， 是 电视 新 闻 媒体 行业 进行 变革 
与 发 展 的 重要 创新 点 。 在 信息 叙述 上 ， 电 视 新 闻 媒体 可 
以 利用 多 种 形式 的 叙事 角度 以 及 结构 ， 如 应 用 平民 故事 
化 的 叙述 视角 来 还 原 电视 新 闻 的 真实 性 ， 在 给 予 受众 群 
体 真 实 具体 新 闻 案 例 的 同时 配 上 精美 的 画面 ， 给 予 受众 
群体 强烈 的 感官 刺激 ， 充 分 彰显 电视 新 闻 媒 体 的 品格 与 
情怀 ， 提 高 电视 新 闻 媒 体 的 市 场 兖 争 力 。 
3.4 打造 满足 受众 群体 需求 的 个 性 化 服务 

在 新 媒体 时 代 背 景 下 ， 电 视 新 闻 媒体 需要 打造 满足 
受众 群体 心理 需求 的 个 性 化 服务 ， 从 而 提高 受众 群体 数 
量 与 收视 率 。 例 如 ,电视 新 闻 媒 体 可 以 在 自身 微 博 或 拌 
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音 账户 之 中 设置 新 闻 模 块 ， 从 而 让 人 们 根据 自身 喜好 与 
想 要 了 人 解 的 新 闻 内 容 自 由 选择 想 要 观赏 的 节目 。W 在 语 
言 类 电视 新 闻 后 也 可 以 附 上 采访 过 程 中 的 完整 视频 链接 ， 
让 受众 群体 根据 自身 需求 自由 选择 是 否 观看 完整 新 闻 。 
与 此 同时 ， 电 视 新 闻 媒体 还 可 以 优化 调整 新 闻 的 播 出 时 
间 ， 不 只 在 某 个 时 间 段 中 进行 固定 播 出 ， 还 可 以 根据 受 
众 群 体 的 生活 习惯 对 新 闻 播 放 时 间 进 行 一 定 程度 的 调整 ， 
提高 电视 新 闻 的 吸引 力 。 
3.5 保证 自身 公信 力 

电视 新 闻 媒 体 与 新 媒体 相 比 具有 可 信 度 高 、 系 统 化 
强 的 优势 ， 在 受众 群体 心目 中 具有 较 强 的 权威 性 。 很 多 
新 媒体 播放 平台 在 新 闻 传播 的 过 程 中 具有 开放 性 的 特征 ， 
从 而 导致 很 多 新 闻 无 法 分 辩 真 假 ， 常 常 出 现 网 络 暴力 、 
侵犯 他 人 隐私 以 及 新 闻 传 播 失 实 的 情况 , 受到 大 众 批 评 。 
电视 新 闻 媒体 传递 的 信息 则 真实 性 与 可 信任 性 较 高 
具有 一 定 程度 的 公信 力 ， 这 点 对 于 媒体 行业 的 变革 与 发 
展 而 言 十 分 重要 ， 因 此 ， 电 视 新 闻 媒 体 自身 必须 对 这 一 
无 形 资产 产生 足够 的 重视 ， 保 证 自身 在 受众 群体 心目 
的 正面 形象 。 电 视 新 闻 媒 体 从 业 人 员 需 要 在 权威 机 构 采 
集 有 价值 的 传播 信息 , 并 使 用 全 面 、 客 观 的 语言 进行 评价 ， 
积极 传播 正 能 量 新 闻 ， 指 引 受众 群体 养 成 良好 的 思想 道 
德 ， 推 动 社会 和 谐 健康 发 展 。 在 新 媒体 时 代 ， 电 视 新 闻 
媒体 不 应 过 于 注重 快 和 新 ， 而 应 更 好 地 沉淀 下 来 ， 传 播 
令 人 信服 的 真实 性 的 新 闻 信 息 ， 为 日 后 的 发 展 说 取 宝 贵 
的 生存 空间 。 
3.6 增强 新 闻 吸 引力 

随 着 科技 的 快速 发 展 ， 如 今 人 们 的 娱乐 方式 逐渐 增 
多 ,这 也 在 无 形 之 中 使 人 们 对 电视 新 闻 媒体 的 要 求 更 为 
严格 。 电 视 新 闻 媒 体 在 传播 过 程 中 需要 积极 改善 以 往 传 
统 严肃 、 死 板 的 播放 形式 ， 对 事件 进行 深入 挖掘 。 如 在 
新 闻 采 访 的 过 程 中 ， 电 视 新 闻 媒体 可 以 利用 摄像 机 详细 
记录 采访 的 全 过 程 ， 而 后 对 相关 人 士 进行 采访 ， 并 对 新 
闻 的 前 因 后 果 进 行 深 入 谢 析 ， 应 用 整齐 、 押 韵 的 语言 对 
稿件 进行 编辑 ， 可 以 在 新 闻 播 放 过 程 中 适度 加 入 少量 的 
娱乐 性 新 闻 ， 从 而 提高 电视 新 闻 媒体 的 吸引 力 。 
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在 新 媒体 时 代 的 背景 下 ,媒体 之 间 的 苋 争 愈 发 激烈 ， 
电视 新 闻 媒 体 行业 必须 结合 自身 优势 与 特征 ， 借 鉴 新 媒体 
的 传播 内 容 与 形式 ， 对 自身 发 展 道路 积极 进行 优化 、 创 新 
与 变革 ， 与 新 媒体 进行 有 效 融合 ， 拓 展 自 吴 传播 路 径 ， 保 
证 自身 公信 力 , 扩大 受众 群体 范围 , 提高 自身 市 场 竞争 力 ， 
推动 电视 新 闻 媒体 行业 更 好 的 发 展 。 加 
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